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Seminari kodukord ja ligipaasetavus
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Ajupesu,

et olla uhel lainel
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Erivajadused




Peamised funktsioonid, mis
maaravad ligipaasetavuse vajaduse

Moistmine
Liikumine
Kuulmine

Nagemine



Peamised tingimused,
mida tagada

Voimalikkus
Turvalisus

Mugavus



Sihtgrupp- ;@B eis
suguvosa kokkutulek

* Keda me enda juurde ootame?

* Kelle me valja jatame?




Paneme end erinevatesse Beis
kingadesse




Julgustame kasutama ligipaasetavuse s@Geis
sumbolina
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Koduleht



Kuidas inimesed su veebilehte
kasutavad?

* Ekraanilugeja

e Ekraanisuurendus

e Klaviatuur

e Haaljuhtimine



Ekraanilugeja s@eis

Kasutavad nagemispuudega ning lugemis-erivajadustega

inimesed

Muudab teksti ja struktuuri kdneks voi punktkirja
Loeb infot veebilehe koodist

Kasutaja annab kasklusi klaviatuuriga

Eeldab korrektset veebilehe koodi ja loogilist Glesehitust



Ekraanisuurendus

e Kasutavad vaegnagijad voi ajutiste nagemisraskustega

inimesed
e Suurendab ekraanil pilti = vahendab vaateala
e VVOoimaldab muuta varve (nt tume taust ja hele tekst)

* VVoimaldab navigeerimist hiire voi klaviatuuriga

Eeldab head kontrasti ja selget struktuuri
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Klaviatuur ;Geis

e Kasutavad motoorikahairetega, voi ajutiste vigastustega

inimesed

e Klaviatuuriga peab saama fookustada koiki valikuid

(nupud, lingid, vormivaljad ...)

* Klaviatuuri fookus peab olema nahtav



Haaljuhtimine @els

e Kasutavad motoorikahairetega voi intellektipuudega

kasutajad

e VVoimaldab haalkasklustega aktiveerida valikuid, kerida

lehte, kirjutada teksti

* Eeldab korrektset koodi ja loogilist lehe tlesehitust



Uldlevinud vead kodulehtedel



Logod ja
brandivarvid




Tekst pildi/illustratsiooni peal
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Suurendatud vaates tekst pildidl| s@els
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Kujundus s60b sisu

Ta
2024

Eurcopa
kultuuri-
pealinn

Tartu 2024 - Programm - Uudised 5 Kultuurikompass 2025

Tunnustused

Kultuuripealinn kogub tunnustust!

Tartu-, PSlva-, Voru- ja Valgamaa ning Viliandi linna omapéra ja kommete segunemisel siindis
kirev kultuuripiciu. See on tihtlasi olnud Léuna-Eesti kdigi cegade suurim Ghisprojekt, mille maju
ulatub siinsest piirkonnast ja praegusest aastast kaugemale.

Siit lehelt leiad nominatsioonid ja tunnustused silmapaistvatele sindmustele, mis téestavad
kultuuripealinna kui piirkonna ning projektide eestvedajate ning loojate olulisust Eestis ja Euroopas.

+ Tunnustused projektidele + Tunnustused kultuuripealinna tiimile

Kontaktid

enterprise estonia
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Kuidas kasutada turunduses
lugusid?

e Eia Uus

Sinu ettevote kui
tipptalentide magnet:
Kuidas parimad enda
poolele véita?

e Sandra Raju

Kuidas teha edukalt
eksporti?

¢ Helgor Markov

Millised siisteemid peavad
miilgis paigas olema, et
edu saavutada?

* Andrus Albi

Kuidas ehitada (persooni)
brandi, eristuda ja tinu
sellele rohkem miiiia?
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4 korda suurendatud. Otsingu
marki raske tabada.

Puhkus = Toidupiirkond =




Rasvane tekst ei ole link.
Mujalt kohe ei leia.

populaarsust kodukohvikute paevad. Koikide restoranide, kohvikute Ja

toiduelamuste valiku leiate lehelt S00 ja joo.




VILERCLEL ;@eis

e Lisa koigile piltidele tekstilised kirjeldused (ALT-tekst).

e VVeendu, et lehe kujundus vastab vahemalt 4,5:1 kontrastisuhtele.

e Ara kasuta ainult virve asjade eristamiseks, lisa ka muid visuaalseid
vOi tekstilisi vahendeid.

e Tee veebileht taielikult navigeeritavaks klaviatuuriga.

e Lisa koikidele videotele ja helifailidele subtiitrid voi transkriptsioonid

ning vajadusel kirjeldustolge ja viipekeele tolge.



Kodulehe ligipaasetavuse audit

1. Kaardistame su lehe ligipaasetavuse tanase seisu

2. Toome valja probleemid ning nende moju

kasutajatele

3. Pakume valja konkreetsed naited ja lahendused
arendajale, disainerile ja sisuloojale ligipaasetavuse

CEICRPEININES




Seadused ;Geis

* Avaliku teabe seadus

Riigiasutuste veebilehed ja mobiilirakendused peavad olema
ligipaasetavad

 Toodete ja teenuste ligipadasetavuse seadus

Teenusepakkujad, Sh e-poed, transpordiettevotted,

audiovisuaalsisu

vahendajate teenused peavad olema ligipaasetavad




EN 301 549 digiligipaasetavuse i@els
standard

 Arendajatele, sisuloojatele ja disaineritele mdeldud
ametlik Euroopa Liidu standard
 Reeglid on Usna tehnilised, eeldavad abivahendite ja kasutusloogika tundmist

e Kasulik nduda selle standardi jargimist hangetes ja tellimustes



Millist infot
inimesed su
veebilehelt
ootavad?
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Info mitte puuete vaid N {
olukordade jargi ! Info
kullastajale
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Saabumine s eis
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Parkimine.

Loe edasi: ligipaasetav parkimiskoht, sissepaasu kaugus parklast
Uhistransport.

Loe edasi: Peatuste kaugus, teekond peatustest
Sissepaas.

Loe edasi: ukse avamine, juhttee, kaldtee olemasolu.
Kirjeldav liikumisjuhis. Leia siit!



Ligipaasetavus territoorimil @eis

Liikumine

Loe edasi: liftid/kaldteed, selge ja lihtne viidastus,
taktiilne korruseplaan

Tualetid.

Loe edasi: asukoht, suurus, mahkimislaua olemasolu
Puhkamisvoimalused.

Loe edasi: pinkide asukoht, imetamisala, vaikne ruum



Elamused s@eis

Ekskursioonid ja tuurid.

Loe edasi: kirjeldustolkega voi viipekeelsed tuurid, audiogiidid.

Visuaalne ligipaasetavus.

Loe edasi: kontrastsus, alternatiivsed (digitaalsed) voimalused, lihtne keel.
Videod ja heli.

Loe edasi: subtiitrid, kirjeldustolge ja viipekeel.

Erivoimalused: Voimalus labida ekskursiooni omas tempos,

tellida individuaalne tuur.



Mida veel ?

* Lisa fotosid oma territooriumist ja

hoonest

e Lisa lihtsasti moistetavaid

piktogramme (ara liialda)




Kontakt s@eis

+ Loo voimalused sinuga kergesti

Uhendust votta. Julgustav tekst!

+ Paku mitut kontakti kanalit (e-

post, telefon, tekstvestlus)
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Teksti loetavus e

e Kasuta selget, arusaadavat ja Uheselt mdistetavat sdnastust. Ara
kasuta erilisi Unicode’i sumboleid, mis matkivad tavalisi tahemarke
(nt Hei, T2XT jms). Need voivad ekraanilugejates valesti
“kolada” voi olla hoopis loetamatud.

 Hoia laused luhikesed ja fookus peamisel sdnumil.



Hashtagid s@eis

- Lisa hashtagide ette tlihik, et need oleks eristatavad llejaanud

tekstist.
e Pikema hashtagi puhul kasuta suurtahti iga sénaalguses:

#Haitahetsaolid #malestuseonkallid #armastuselabigavesti

Hseeonnaidis

#SeeOnNaidis



o0 e ]
Emojid o

e Valdi jarjest sama voi paljude emojite kasutamist.
e Ara asenda sdnu emojitega. PBhisisu peab olemaarusaadav ka ilma

emojideta.

“Kui markad @ , kasuta @

"Kui k&lab tulekahju hdire @ Kasuta tulekustutit. & "



Ligipaasetav sisu

+ Kasuta pildikirjeldusi

+ Lisa videotele subtiitrid

+ Kasuta videotes kirjeldustolget
+ Kasuta videotes viipekeeletdlget

+ Lihtsas keeles kokkuvote

363 €IS




Naide ligipaasetavast s@eis
reklaamist
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Trukised



Teksti vormistamine

fondi valik + suurus + kontrast + reavahe



Joondus vasakule

align center

a Can do spirit

We have the highest number of start-up
unicorns per capita in the world.
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MITTE KOGU TEKST SUURTAHTEDEGA.

Mitte kogu tekst suurtahtedega.



Reavahe i@ eis

Reavahe vahemalt 1,5

Reavahe vahemalt 1,5



Kirjatilp/Font sGeis

Hea Halb

Verdana Times New Roman

Tahoma Arial

Helvetica Courier / Courier New
Trebuchet MS Comic Sans

FS Me Fapyrus

Sassoon Impact

Aptos



Eestis kasutusel




LisavOoimalused

» Suures Kirjas tekst

* Punkitkirjas tekst

 Lihtsas keeles tekst
 Taktiilsed / reljeefsed joonised



Mida veel arvestada s@eis

Kontrast: piisav (4.5:1).
Rohutamine: bold, mitte kursiiv voi ainult varv.
Struktuur: korrektsed pealkirjad ja loetelud.

Uuenda andmeid




Kontrolli oma materjale

EST/RUS
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Valimeedia



Vahe aega

0,1-0,3 sek — Silm markab midagi uut.
0,3—1 sek — Otsus: vaadata voi mitte.
1,5—-2,5 sek — Huvi kaob, kui ei koida.
3—-4 sek — Tugev sdnum jaab meelde
62,5% inimestest lahkub enne 2,5 sek.

Allikas: Eye-Square uuring




Mida paneb tegema?

HAKKAB
LOOMA

D908
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Sama reklaam
uues kuues

Raamatukogud on olnud

aegade algusest unistamispesad.
Unistamistalgud on véimalus
oma kogukonnaga unistada,

sest iga muutus algab unistusest.

Aravete raamatukogus toimuvad
UNISTAMISTALGUD 3.mail

HAKKAB
LOOMA
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[ Unistamist toetavad:
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Helikujundus
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Kuulmismeelt ei ole voimalik valja lilitada.
Heli loob emotsionaalse sideme brandi ja
kuulaja vahel.

Muudab sind eristatavaks keskkonnas, kus
pilti ei ole (avalik ruum, podcastid,
teavitushelinad).

Voime haarata tahelepanu isegi lihikese
hetkega.

Moni sekund helimustrit voi meloodiat voib
olla sama aratuntav kui logo.
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Helikujundus
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helikujundus



Infokanalid



Facebooki grupid s@eis

Travel Estonia- 70 000

Wheelchair Accessible Places and Activities 63 000
Large family travel 3600

Singles over 50 and over travel group 186 000
Flying and travel with kids worldwide 18 000



Kus veel ligipaasetavusest s@els
raakida

* Google maps

 Booking.com
* AirBNB
* Uudiskirjad

* Reklaamvoldikud / tutvustavad materjalid



https://support.google.com/business/answer/9049526?hl=en&utm_source=chatgpt.com#zippy=%2Caccessibility
https://support.google.com/business/answer/9049526?hl=en&utm_source=chatgpt.com#zippy=%2Caccessibility
https://partner.booking.com/en-us/help/property-page/general-info/updating-your-property%E2%80%99s-facilities?utm_source=chatgpt.com
https://partner.booking.com/en-us/help/property-page/general-info/updating-your-property%E2%80%99s-facilities?utm_source=chatgpt.com
https://www.airbnb.com.ee/help/article/1961
https://www.airbnb.com.ee/help/article/1961
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Tellin vOi teen ise

Kui ostad teenuse sisse, ole tark tellija — ndua,
et arvestataks ligipaasetavate lahendustega.
Kui oled teenuse looja, pane end “erinevatesse kingadesse” —suguvosa!

Kas su kulaline paaseb ligi, kuuleb, naeb ja saab osa?

Ligipadsetavus on ari eelis ja mark professionaalsusest.



5 esmast nouannet @B eis

1. Koduleht

. Kontrolli, et info oleks kergesti leitav ja koik lingid tootaksid.

. Kirjelda liihidalt ja ausalt, millised ligipdasetavad voimalused
on olemas ja millised veel mitte. Loogiliselt- kiilastaja teekonda kirjeldav.
Teemadest lahtuv.

. Lisa piltidele kirjeldused (alt-tekst).

. Kasuta lihtsat ja arusaadavat keelt, valdi keerulisi valjendeid.



363 €IS

2. Sotsiaalmeedia

Emotikone vihem, Hashtagid suurte tdhtedega sonade sees.

Lisa 1gale pildile pildikirjeldus (alt-tekst).

3. Video
Lisa alat1 subtiitrid.
. Kui1 video sisaldab olulist infot, telli viipekeelne tdlge.

Lisa vajadusel kirjeldustolge, lihtsas keeles kokkuvote (vaimupuu.ee).



4. Vilimeedia 3B els
Hoia sOnum liihike, selge ja tapne.

Kontrolli, et tekst ja taust oleksid piisava kontrastiga.

5. Uldine kommunikatsioon
Raagi voimalustest, mugavusest ja turvalisusest, mitte
ainult takistustest.
Paku infot mitme meele abil: pilt, heli, tekst.
Kasuta reklaamides erinevaid inimesi- motle

suguvosale.



Tanud kuulamast!

Autor Ligipdasuke OU
Jakob Rosin ja Maarja Metsla-Rosin

Ligipaasuke.ee
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